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4AnzeIGenpReIse UnD FORMATe

UMsChlAGseITen
(nicht rabattierbar)

Hochglanzpapier 
Anschnittformat: 270 x 388 mm zzgl. 5 mm Beschnitt umlaufend, 
Satzspiegelformat: 250 x 355 mm

Ortspreis 
Händler

Grundpreis 
Agenturen

Titel Titelhauptmotiv 1.750,00 € 2.058,82 €

Titelfoto 115,00 € 135,29 €

Titelspot inkl. QR-Code 750,00 € 882,35 €

QR-Code 150,00 € 176,47 €

U-Seiten 2 / 3 1.950,00 € 2.294,12 €

4 2.150,00 € 2.529,41 €

Flying Page Titel und U 4 auf Anfrage auf Anfrage

Aufklappbare  
Umschlagseite

Anschnittformat: 540 x 388 mm zzgl. 5 mm Beschnitt umlaufend, 
Satzspiegelformat bundüberlaufend: 520 x 355 mm

auf Anfrage auf Anfrage

Hochglanzpapier, 2 Seiten auf Anfrage auf Anfrage

optional mit Seite 3 (kein Hochglanzpapier) auf Anfrage auf Anfrage

Fensterfalz Anschnittformat: 1.080 x 388 mm zzgl. 5 mm Beschnitt umlaufend, 
Satzspiegelformat bundüberlaufend: 1.060 x 355 mm auf Anfrage auf Anfrage

Hochglanzpapier, 4 Seiten, Heftmitte auf Anfrage auf Anfrage

zAhlUnGsBeDInGUnGen
Der Rechnungsstellung an Händler liegt der um 15% ermäßigte Grundpreis für Agenturen zugrunde. Alle Rechnungen sind nach Erhalt ohne Abzug sofort netto Kasse fällig.  
Bei Zahlungs verzug oder Stundung werden die üblichen Bankzinsen für Dispositionskredite berechnet. Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer, Auslandsüberweisungen zzgl. Bankgebühren.



5Anzeigenpreise und Formate

Anzeigengestaltung
(Marktteil)

Ortspreis
Händler

Grundpreis
Agenturen

min. 50 mm je mm 0,90 € 1,06 €

1/1 Seite 250 mm x 355 mm 1.597,50 € 1.881,50 €

3/4 Seite 250 mm x 265 mm 1.192,50 € 1.404,50 €

1/2 Seite 250 mm x 175 mm 787,50 € 927,50 €

1/4 Seite 250 mm x 85 mm 382,50 € 450,50 €

Foto- und 
Textanzeigen

Ortspreis
Händler

Grundpreis
Agenturen

1 Standard-Foto inkl. 3 Zeilen Text 36,00 € 42,35 €

1 Groß-Foto inkl. 3 Zeilen Text 110,00 € 129,41 €

1 Textanzeige, 5 Zeilen Text 9,20 € 10,82 €

jede weitere Zeile Text 2,50 € 2,94 €

Layout- und 
gestaltungskosten

Ortspreis
Händler

Grundpreis
Agenturen

Bei Erstellung/Änderung des Seitenlayouts 250,00 € 294,12 €

Grundpreis: x + 25% auf Agenturpreis (nur für Hersteller)

ANZEIGEN mit Sonderplatzierung
(Redaktionsteil) Grundpreis

Editorial 97 mm x 355 mm 1.500,00 €

1/1 Seite 250 mm x 355 mm 2.351,88 €

3/4 Seite 250 mm x 265 mm 1.755,63 €

1/2 Seite 250 mm x 175 mm 1.159,38 €

1/4 Seite 250 mm x 85 mm 563,13 €

*Anzeigen im Anschnitt nur bei Umschlags- und Sonderseiten möglich. 

Vorzugsplatzierungen

Für die Verpflichtung, Anzeigen auf bestimmten Seiten oder  
Plätzen zu veröffentlichen, erheben wir 25% Platzierungszu-
schlag auf den Millimeter-Preis.

Formatzuschlag

Für bundüberlaufende Seiten und Seiten im Anschnitt* erheben 
wir zusätzlich 10% auf den Millimeter-Preis.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer, Auslandsüberweisungen zzgl. Bankgebühren.
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GeleGenheITsAnzeIGen
Stellenangebote und -gesuche  
zum ermäßigten Preis

Ortspreis
Händler

Grundpreis
Agenturen

Stellenangebote, je mm 0,65 € 0,88 €

Stellengesuche, je mm 0,65 € 0,74 €

RABATTe
Bei schriftlichem Abschluss und Abnahme innerhalb von 12 Monaten gewähren 
wir nach der Mal-Staffel folgende Rabatte:

6 x = 5 % 13 x = 10 % 

18 x = 15 % 26 x = 20 %

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer, Auslandsüberweisungen zzgl. Bankgebühren.

Rabatt: Bei 2-maliger Erscheinungsweise 10% Rabatt, ab 3-maligem Erscheinen  
15% Rabatt. Gern geben wir Ihre Anzeige ohne zusätzliche Kosten unter Chiffre auf.

sATzspIeGel

Maximal ein Fotoangebot / Spalte  
zulässig. Mindestfotohöhe 25 mm.

1-spaltig 46 mm

2-spaltig 97 mm

3-spaltig 148 mm

4-spaltig 199 mm 

1/1 Seite = 5-spaltig = 250 x 355 mm 5-spaltig 250 mm

Anzeigen im Anschnitt nicht möglich.
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FORMATe IM sATzspIeGel

Doppelseite 
2x B 250 x H 355 mm (10 Spalten) 
 

3/4 Seite 
B 250 x H 265 mm (5 Spalten) 
 

Doppelseite, bundüberlaufend 
B 520 x H 355 mm (10 Spalten) 
 

1/2 Seite 
B 250 x H 175 mm (5 Spalten) 
 

1/1 Seite hoch 
B 250 x H 355 mm (5 Spalten) 
 

1/4 Seite 
B 250 x H 85 mm (5 Spalten) 
 

1/1 Seite quer, bundüberlaufend 
B 520 x H 175 mm (10 Spalten) 
 

3/5 Seite hoch 
B 148 x H 355 mm (3 Spalten) 
 

Preis inkl. 10% Formatzuschlag / Anzeigen im Anschnitt nicht möglich.  

AnzeIGenpReIse UnD FORMATe



9AnzeIGenpReIse UnD FORMATe

FORMATe IM AnsChnITT

Aufklappbare Umschlagseite
Doppelseite: 1x ausklappbare Umschlagseite 
Satzspiegel B 520 x H 355 mm (10 Spalten) 
Anschnitt B 540 x H 388 mm (10 Spalten) 
 

Aufklappbare Umschlagseite + 3. Seite Innenteil
3 Seiten: 1x ausklappbare Umschlagseite + 3. Seite Innenteil 
Satzspiegel B 780 x H 355 mm (15 Spalten)  
 
 

Umschlagseite 
Hier Abbildung der Umschlagseite 2 
Satzspiegel B 250 x H 355 mm (5 Spalten) 
Anschnitt B 270 x H 388 mm (5 Spalten) 
 

Sonderdruck Fensterfalz  
4 Seiten: 2x ausklappbare Hochglanzsseite 
Satzspiegel B 1.060 x H 355 mm (20 Spalten) 
 

Flying Page (2x innen)
Satzspiegel 2x B 114 x H 355 mm 
Anschnitt 2x B 134 x H 388 mm 
 

Preis inkl. 10% Formatzuschlag / Anzeigen im Anschnitt möglich – bitte beachten – Beschnittzugabe umlaufend + 5 mm.  

Abb.: Anschnitt Abb.: Anschnitt, bundüberlaufend Abb.: Anschnitt, bundüberlaufend

Abb.: Anschnitt, bundüberlaufend Abb.: Anschnitt





11Ihre Mediaberater

  Fotoservice · Werbeberatung · Anzeigengestaltung · persönliche Kundenbetreuung

 

Switzerland
Baden-Württemberg

Volker Goeth
Mediaberater

Telefon	 +49 7552 1625
Telefax	 +49 7552 1685
Mobil	 +49 172-7693042
E-Mail	 v.goeth@daz-verlag.de

Hannover, Süd-Niedersachsen,  
Nord-Hessen, Ostwestfalen,  
West-Thüringen

Michael Czichon
Mediaberater

Mobil	 +49 172 5328695
Telefax	 +49 4121 482531
E-Mail 	 m.czichon@daz-verlag.de

  
Hamburg, 
nördl. Niedersachsen

Andreas Nowak
Mediaberater

Telefax	 +49 4121 450737
Mobil	 +49 170 3005783
E-Mail 	 a.nowak@daz-verlag.de

 
 
Denmark, Schleswig-Holstein,
Mecklenburg-Vorpommern

Thomas Rasokat
Mediaberater

Telefon	 +49 40 40171871
Telefax	 +49 40 40171871
Mobil	 +49 172 4276989
E-Mail 	 t.rasokat@daz-verlag.de

  

nördliches nordrhein-westfalen,
Italy, Spain, Austria, France 

Diana Paratore
Mediaberaterin

Phone	 +49 40 513255-105
Fax	 +49 40 513255-195
Mobil	 +49 170 7714632
E-Mail 	 d.paratore@daz-verlag.de 

  
östl. Nordrhein-Westfalen  
südl. Nordrhein-Westfalen

Christian Schürmann
Mediaberater

Telefon	 +49 2332 149871
Telefax	 +49 2332 149872
Mobil	 +49 172 2044848
E-Mail 	 c.schuermann@daz-verlag.de

  
Bayern 

Peter Lammert
Mediaberater

	
Mobil	 +49 162 9330942
E-Mail 	 p.lammert@daz-verlag.de

  
 
Netherlands, Belgium

 

Alco Meijer
Media-adviseur

Fax	 +31 842 292532
Mobil	 +31 646 160000
E-Mail 	 alco.meijer@daz-verlag.de

  
 
Poland, Lithuania,
Estonia, Latvia 

Waldemar Hynda
Mediaberater

Telefon	+49 40 513255-0
E-Mail	 info@daz-verlag.de



12Ihre Mediaberater

  Fotoservice · Werbeberatung · Anzeigengestaltung · persönliche Kundenbetreuung

  
Berlin, Brandenburg 
 

Andreas Müller-Seedorff
Mediaberater

Telefon	 +49 331 8170800
Telefax	 +49 331 2009782
Mobil	 +49 176 47017147
E-Mail 	 a.mueller-seedorff@daz-verlag.de

  
Bayern  

Joachim Dutkowski
Mediaberater

 
 
Mobil	 +49 171 6450546
E-Mail 	 j.dutkowski@daz-verlag.de

  
SÜD-HESSEN, RHEIN-MAIN  

Philippe Roth
Mediaberater
 
Telefon	+49 40 513255-282
Telefax	 +49 40 513255-195
Mobil	 +49 176 48848921
E-Mail 	 p.roth@daz-verlag.de

  
Rheinland-Pfalz, Saarland, 
Rheinhessen-Pfalz

Dieter Baier
Mediaberater 

Telefon	 +49 6123 601445
Telefax	 +49 6123 601446
Mobil	 +49 172 9796680
E-Mail 	 d.baier@daz-verlag.de

  
 
 
Sachsen, Nördl. Sachsen-anhalt,  
Süd-Hessen, Rhein-Main

DAZ Verlagsgruppe
Amsinckstraße 41
20097 Hamburg
 
Telefon:	+49 40 513255-0
Telefax:	+49 40 513255-195
E-Mail:	 info@daz-verlag.de

www.daz-verlag.de
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AUsGABe AnzeIGensChlUss
innenteil Freitag, 12:00 uhr

AnzeIGensChlUss
u-Seiten/Titelhauptmotiv Mittwoch

eRsTVeRKAUFsTAG (eVT)
Montag

01/2016 18.12.2015 *Di. 15.12.2015 28.12.2015
02/2016 *Mi. 30.12.2015 *Di. 22.12.2015 11.01.2016
03/2016 15.01.2016 13.01.2016 25.01.2016
04/2016 29.01.2016 27.01.2016 08.02.2016
05/2016 12.02.2016 10.02.2016 22.02.2016
06/2016 26.02.2016 24.02.2016 07.03.2016
07/2016 11.03.2016 09.03.2016 21.03.2016
08/2016 *Do. 24.03.2016 *Di. 22.03.2016 04.04.2016
09/2016 08.04.2016 06.04.2016 18.04.2016
10/2016 22.04.2016 20.04.2016 02.05.2016
11/2016 06.05.2016 *Di. 03.05.2016 *Di. 17.05.2016
12/2016 20.05.2016 18.05.2016 30.05.2016
13/2016 03.06.2016 01.06.2016 13.06.2016
14/2016 17.06.2016 15.06.2016 27.06.2016
15/2016 01.07.2016 29.06.2016 11.07.2016
16/2016 15.07.2016 13.07.2016 25.07.2016
17/2016 29.07.2016 27.07.2016 08.08.2016
18/2016 12.08.2016 10.08.2016 22.08.2016
19/2016 26.08.2016 24.08.2016 05.09.2016
20/2016 09.09.2016 07.09.2016 19.09.2016
21/2016 23.09.2016 21.09.2016 *Di. 04.10.2016
22/2016 07.10.2016 05.10.2016 17.10.2016
23/2016 21.10.2016 19.10.2016 31.10.2016
24/2016 04.11.2016 02.11.2016 14.11.2016
25/2016 18.11.2016 16.11.2016 28.11.2016
26/2016 02.12.2016 30.11.2016 12.12.2016

AnzeIGensChlUssTeRMIne UnD eVT

Ä
n

d
er

u
n

g
 / 

ir
rt

ü
m

er
 v

o
rb

eh
al

te
n

; *
 V

er
sc

h
ie

b
u

n
g

 d
es

 A
n

ze
ig

en
sc

h
lu

ss
es

 b
zw

. d
es

 E
rs

tv
er

ka
u

fs
ta

g
es



14

pROGRAMMe 
QuarkXPress, Photoshop, InDesign 
Illustrator, Freehand MX

COlORMAnAGeMenT 
ProzessStandard Offsetdruck (PSO)  
basierend auf den Normen  
ISO 12642-2 der FOGRA (Umschlag) 
ISO 12647-3:2004 der Ifra (Innen)

Es finden folgende ICC-Profile Verwendung,  
die auf www.colormanagement.org  
im Download-Bereich  
kostenlos zur Verfügung gestellt werden:

Umschlag  
ISOcoated_v2_bas.ICC (FOGRA39) 
Gesamtfarbauftrag 330%; max. Schwarz 95%  
Schwarzaufbau GCRSmooth 
Priorität perzeptiv, ohne Tiefenkompensierung 

Innenteil 
ISOnewspaper_v4_26_bas.ICC (Ifra26) 
Gesamtfarbauftrag 230%; max. Schwarz 95% 
Schwarzaufbau GCRMaxSmooth 
Priorität relativ farbmetrisch, mit Tiefenkompensierung

AUFlösUnG 
Bilder: 300 dpi in Endformatgröße 
Strich: 1200 dpi in Endformatgröße

DATenüBeRTRAGUnG 
Bitte wenden Sie sich an Ihren Mediaberater.

TeChnIsChe DATen
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VeRlAG
DAZ VERLAGSGRUPPE GmbH & Co. KG 
Amsinckstraße 41, D-20097 Hamburg
Telefon +49 40 513255-0, Telefax +49 40 513255-195
info@daz-verlag.de, www.daz-verlag.de, www.truck-b2b.de

heRAUsGeBeR
(v.i.S.d.P.) Marco Wendlandt, Jörg Rauschenberger

VeRlAGsleITUnG
Jörg Rauschenberger

leITUnG pRODUKTIOn UnD neUe MeDIen
Carsten Brüggemann, c.brueggemann@daz-verlag.de 
Telefon +49 40 513255-200

MAGAzIn-/pResseVeRTRIeB
PRESSE-JESSE DEUTSCHLAND, Peter-Jens Jesse, p.j.jesse@daz-verlag.de

BezUGspReIse
Einzelheft   3,00 v *
Jahresabo Inland 78,00 v * 
Jahresabo Europa 195,00 v
Jahresabo weltweit 230,00 v
inkl. 7% MwSt. bundesweit

DRUCKeReI
Umschlag: Kröger Buch- u. Verlagsdruckerei GmbH, D-22880 Wedel
Innenteil: Axel Springer AG, D-22926 Ahrensburg

VeRTRIeB
MZV GmbH & Co. KG
Ohmstraße 1, 85716 Unterschleißheim 

BAnKVeRBInDUnG
Commerzbank Hamburg, BLZ 200 800 00, Kto.-Nr. 760 573 002
IBAN: DE04 2008 0000 0760 5730 02, SWIFT-BIC.: DRES DE FF 200

GesChäFTsBeDInGUnGen
Die Ausführung von Anzeigenaufträgen erfolgt zu unseren allgemeinen 
Geschäftsbedingungen für Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstige Werbemittel, 
in Zeitungen und Zeitschriften sowie im gesamten Internetbereich. Aufgrund des 
Herstellungsverfahrens wird keine Garantie für die abgebildete Fotoqualität 
übernommen.

Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer, 
Auslandsüberweisungen zzgl. Bankgebühren.

IMpRessUM
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1.  „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift, auf einer Internetseite der DAZ 
Verlagsgruppe (im Folgenden auch „Verlag“) bzw. sonstigen sozialen Medien-Onlineplattformen, im Rahmen von öffentlichen 
Auftritten, Messen, Veranstaltungen oder sonstigen Werbemitteln zum Zweck der Verbreitung.

2.   Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines 
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der 
Ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der im Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3.   Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im 
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4.   Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass, dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des 
Verlages beruht.

5.   Die Aufnahme von Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstigen Werbemitteln in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift , einer Internetseite des Verlages bzw. sonstigen sozialen Medien-Onlineplattformen, von 
öffentlichen Auftritten, Messen, Veranstaltungen oder sonstigen Werbemitteln erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklärt hat, 
dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen erscheinen soll 
und dies vom Verlag ausdrücklich schriftlich bestätigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

6.   Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung, Druck- und/oder Darstellungsqualität nicht als Anzeigen erkennbar sind, 
werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7.   Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge we-
gen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn die betreffende Anzeige nach pflichtgemäßem Ermes-
sen des Verlages gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstößt oder ihre Veröffentlichung erkennbar 
für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden. Der Verlag führt keine gesonderte rechtliche Prüfung hinsichtlich des Inhalts der Anzeigen durch. Daher übernimmt der 
Verlag auch keine rechtliche Gewähr für den Inhalt der Anzeigen. Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt 
es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn er storniert sein 
sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen stornierte Anzeigen versehentlich, so stehen auch dem Auftraggeber daraus 
keinerlei Ansprüche gegen den Verlag zu. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und 
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, 
Zeitschrift oder des sonstigen Verbreitungsmediums, insbesondere Homepages, erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden 
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Bei fernmündlich aufgege-
benen Anzeigen oder fernmündlich erteilten Korrekturen und bei der Verwendung von Archivfotos sind Ansprüche gegen den 
Verlag wegen unrichtiger Wiedergabe ausgeschlossen. Der Verlag haftet ebenso nicht für fehlerhaftes oder Nicht-Erscheinen im 
Inhaltsverzeichnis

8.   Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Unterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewähr-
leistet die für den belegten Titel übliche Druck- bzw. Darstellungsqualität im Rahmen der durch die Vorlagen gegebenen Möglich-
keiten.

9.   Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck bzw. Darstellung der 
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des 
Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung (§ 280 BGB), Verschulden bei Vertragsabschluss und 
unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmög-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzei-
ge oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertre-
ters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt 
unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von einfa-
chen Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umgang nach 

auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – auch bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von einer Woche nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zugesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der von dem Verlag  bei der 
Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11.  Sind keine besonderen Größen- bzw. Formatvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruck-
höhe bzw. das tatsächliche Werbeformat der Berechnung zugrunde gelegt. 12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, 
wird die Rechnung sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb 
der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach Preisliste 
gewährt.

13.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen laut Preisliste, sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei 
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhän-
gig zu machen.

14.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg bzw. Screenshot. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.

15.  Kosten für die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen bzw. sonstige bestellte Produkte und Werbeformen, sowie 
für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen, hat der 
Auftraggeber zu tragen.

16.  Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weiterleitung der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden 
vernichtet. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur 
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen und zu lesen bzw. auf dem elektronischen Wege an 
Dritte zur Prüfung weiterzuleiten. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag 
nicht verpflichtet.

17.  Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch für laufende Aufträge – sofern keine ausdrücklich an-
derslautende, schriftliche Vereinbarung getroffen wurde – mit dem Einführungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

18.  Sind etwaige Mängel bei den Unterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang bzw. der 
sonstigen visuellen Darstellung deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche.

19.  Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestätigung einer Kapi-
talbeteiligung von mindestens 50% erforderlich. 

20.  Sollten sich einzelne Bestimmungen des Vertrages ganz oder teilweise als unwirksam oder undurchführbar erweisen oder infolge 
Änderungen der Gesetzgebung nach Vertragsabschluss unwirksam oder undurchführbar werden, bleiben die übrigen Bestimmun-
gen dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen und die Wirksamkeit des Vertrages im Ganzen hiervon unberührt.  An die Stelle 
der unwirksamen oder undurchführbaren Bestimmung soll die wirksame und durchführbare Bestimmung treten, die dem Sinn 
und Zweck der nichtigen Bestimmung möglichst nahe kommt. Erweist sich der Vertrag als lückenhaft, gelten die Bestimmungen 
als vereinbart, die dem Sinn und Zweck des Vertrages entsprechen und im Falle des Bedachtwerdens vereinbart worden wären.

21.  Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder öffentlich-rechtlichem Sondervermögen 
ist bei Klagen Gerichtsstand Lübeck. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageer-
hebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

22.  Es gilt ausschließlich deutsches Recht

AllGeMeIne GesChäFTsBeDInGUnGen

 FüR AnzeIGen UnD FReMDBeIlAGen ODeR sOnsTIGe WeRBeMITTel In zeITUnGen, zeITsChRIFTen sOWIe IM GesAMTen InTeRneTBeReICh




